Gesonderte Allgemeine Geschéftsbedingungen fiir Anzeigen und sonstige Werbemittel in Print-Medien

1. Anzeigenauftrag

(1) Anzeigenauftrag ist ein Werkvertrag Uber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen
oder anderer Werbemittel (,,verschiedene Anzeigen®) eines Werbetreibenden oder sonstigen In-
serenten (,,Auftraggeber”) in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Dies gilt entsprechend
fur Auftrage tiber Beilagen, Beikleber, Beihefter, technische Sonderausfiihrungen oder sonstige
Werbeformen.

2. Vertragsschluss, Abwicklungsfrist

(1) Die Erteilung eines Werbeauftrags erfolgt schriftlich oder per E-Mail. Jeder Anzeigenauftrag
ist mit Unterschrift rechtsgliltig, resp. kommt mit schriftlicher Bestatigung durch den Verlag zu-
stande. Fir Sonderwerbeformen (insbesondere Beilagen, Beihefter) ist eine Bestatigung des An-
bieters erst bindend, wenn ein Muster vorliegt und dieses gebilligt ist. Werbung fiir Waren oder
Leistungen von mehr als einem Werbetreibenden innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Gemein-
schaftsanzeige) bedarf einer zusétzlichen schriftlichen oder durch E-Mail getroffenen Vereinbarung.
(2) Erteilen Werbeagenturen Auftrage, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbeagentur zu-
stande. Findet eine Vermittlung eines Auftraggebers durch eine Werbeagentur oder sonstige Wer-
bemittler (,Werbevermittler®) statt, muss der Auftraggeber unter Angabe einer gliltigen Anschrift
namentlich benannt werden. Der Anbieter ist berechtigt, einen giiltigen Mandatsnachweis zwi-
schen Auftraggeber und Werbevermittler zu verlangen.

3. Erscheinen der Anzeige, Positionierung, Produktverdanderungen

(1) Der Anbieter steht grundsétzlich nicht fur die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Ausga-
ben oder an einer bestimmten Stelle der Druckschrift ein. Die Platzierung der Anzeigen erfolgt
durch den Anbieter. Im Auftrag enthaltene Platzierungswiinsche gelten als Vorschlag. Im Rahmen
der technischen und gestalterischen Mdglichkeiten wird sich der Anbieter bemuhen, Platzierungs-
wiinsche zu erfiillen.

(2) Der Anbieter ist berechtigt, Produkte und Produktreihen sowie deren Gestaltung zu &ndern.
Ist die Abweichung unerheblich, verbleibt es bei dem Werbeauftrag. Bei wesentlichen Produkt-
abweichungen ist der Auftraggeber berechtigt, seinen Werbeauftrag zu stornieren. Der Auftrag-
geber hat fur diesen Fall keine Anspriiche, insbesondere auch keinen Aufwendungs-
ersatzanspruch.

4. Druckunterlagen

(1) Fur die rechtzeitige Lieferung der Anzeigenvorlage innerhalb der vom Anbieter gesetzten Frist
und die einwandfreie Beschaffenheit der Druckunterlagen oder anderen Werbemittel geméaB den
Vorgaben des Anbieters ist allein der Auftraggeber verantwortlich.

(2) Zur Abstimmung von digital gelieferten Anzeigendaten benétigt der Verlag einen farbverbind-
lichen Ausdruck (Proof). Wird vom Auftraggeber kein Proof angeliefert, sind spatere Farbrekla-
mationen ausgeschlossen.

(3) Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht termingerechte Lieferung der
Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe
kénnen Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitat haben und schlieBen spatere Reklama-
tionen des Auftraggebers aus. Der Anbieter behélt sich die Berechnung entstehender Mehrkosten
vor. Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen kann der Verlag unverziglich
Ersatz anfordern. Der Anbieter gewéhrleistet die fir den belegten Titel tbliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten. Werbemittel, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Druckschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Der Anbieter wird die Ablehnung eines
Anzeigenauftrags unverziiglich mitteilen.

(4) Vor Drucklegung wird in der Regel jedem Auftraggeber ein Probeabzug, entweder per Fax,
Email, Normalbrief oder DFU, zur Uberpriifung und Berichtigung zugesandt. Der Anbieter tiber-
nimmt keine Haftung fiir den Zugang des Probeabzugs beim Auftraggeber. Der Anbieter beriick-
sichtigt Korrekturen, die ihm innerhalb der bei Ubersendung des Probeabzugs gesetzten Frist
mitgeteilt werden. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zurlick ge-
sandten Probeabzlige. Sendet der Auftraggeber Probeabziige nicht bis zum Fristablauf zurtick
(Zugang beim Anbieter), so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

(5) Der Anbieter ist nicht verpflichtet, Anzeigenvorlagen anzumahnen. Nach wiederholter, ergeb-
nisloser Anforderung von Anzeigenvorlagen beruft sich der Anbieter auf § 642 BGB, wonach sich
der Auftraggeber durch Unterschrift im Anzeigenvertrag zur Mitwirkung verpflichtet hat. Der An-
bieter hat das Recht, den Anzeigenauftrag zu kiindigen und den Schaden in Rechnung zu stellen.
(6) Samtliche Druckunterlagen werden nur auf ausdrtickliche schriftliche Anforderung und auf
Kosten des Auftraggebers zuriick gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen
endet drei Monate nach erstmaliger Verbreitung der Anzeige.

(7) Der Anbieter liefert auf Wunsch einen Anzeigenbeleg in Kopie. Anfallende Kosten fiir Porto
und Verpackung von Belegexemplaren tragt der Auftraggeber anteilig. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tiber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

(8) Angaben des Anbieters zur geplanten Druckauflage und zum Erscheinungstermin der Druck-
schrift sind unverbindlich. Aufgrund der langen Erscheinungsintervalle bei kartografischen Pro-
dukten und Reisefiihrern und der Abhangigkeit von der Verkaufsentwicklung der im Markt
befindlichen Auflage sind Verénderungen der Druckauflagenhdhe sowie des Termins der Fertig-
stellung moglich.

5. Stornierung, Ablehnungsbefugnis, Werbekennzeichnung

(1) Die Stornierung eines rechtsgliltig erteilten Auftrags (Werkvertrag) soll ausgeschlossen sein
und ist in Ausnahmefallen nur dann méglich, wenn die vom Anbieter bisher geleisteten Kosten
erstattet werden. Dabei handelt es sich um Provisionen an Mitarbeiter im AuBendienst, technische
Vorlaufkosten im entstandenen AusmaB fur Satz und Repro sowie fur Datenpriifung und -aufbe-
reitung etc. und Verwaltungsaufwand in H6he von 10 % des Auftragswertes. Ein Ricktrittsersu-
chen kann in keinem Fall zum Zeitpunkt des Anzeigenschlusstermins akzeptiert werden.

(2) Der Anbieter behélt sich vor, Werbeauftrage und -anzeigen abzulehnen bzw. zu sperren, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze, Rechte oder behérdliche Bestimmungen verstéBt oder vom Deut-
schen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Veréffentlichung
fur den Anbieter wegen des Inhalts (z. B. Anzeigen von Wettbewerbern des Verlages), der Herkunft
oder der technischen Form unzumutbar ist.

() Die Zurlickweisung oder Sperrung wird dem Auftraggeber mitgeteilt. Der Auftraggeber ist in
diesem Fall berechtigt, dem Anbieter eine geanderte Version des zu schaltenden Anzeigenmotivs
oder Werbemittels innerhalb der festgesetzten Fristen zu tibermitteln. Die insoweit entstehenden
Mehrkosten tragt der Auftraggeber. Kann der Auftraggeber die geénderte Version nicht rechtzeitig
Ubermitteln, behélt der Anbieter den Anspruch auf die vereinbarte Vergiitung auch dann, wenn
die Schaltung des Werbemittels nicht erfolgt. Dem Auftraggeber bleibt der Nachweis eines we-
sentlich geringeren Schadens vorbehalten.

(4) Werbung und Anzeigen, die als solche nicht erkennbar sind, werden vom Auftragnehmer als
Werbung deutlich kenntlich gemacht.

6. Rechtegewihrleistung

(1) Der Auftraggeber sichert zu, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforderlichen Rechte
besitzt. Der Auftraggeber ist fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléssigkeit des Werbemittels ver-
antwortlich. Der Anbieter ist nicht verpflichtet, das Werbemittel auf mégliche RechtsverstéBe hin
zu Uberprifen. Der Auftraggeber stellt den Anbieter von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen
der Verletzung gesetzlicher Bestimmungen (insbesondere des Wettbewerbs-, Marken-, Urheber-
oder Personlichkeitsrechts) entstehen kénnen. Ferner stellt der Auftraggeber den Anbieter von
den Kosten einer angemessenen Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber wird den Anbieter
nach Treu und Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber
Dritten unterstitzen.

(2) Der Auftraggeber Ubertragt dem Anbieter sémtliche fur die Ausfihrung und Nutzung der Wer-
bung in Medien aller Art erforderlichen urheber- und leistungsschutzrechtlichen Nutzungsrechte,
insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, 6ffentlichen
Zuganglichmachung, Bearbeitung, Entnahme aus einer Datenbank und zum Abruf, und zwar zeit-
lich, értlich und inhaltlich in dem fiir die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Die
vorgenannten Rechte berechtigen zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren
sowie aller bekannten Medienformen.

7. Preise, Nachlasserstattung

(1) Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung giltige Preisliste des Verlages. Der Anzeigenpreis
bezieht sich auf den Abdruck der Anzeige bei Anlieferung einer fertig gestalteten und druckféhigen
digitalen Anzeigenvorlage geméaB der vom Anbieter gelieferten Druckunterlagenanforderung. Kos-
ten fur die Prifung und Aufbereitung von Datensatzen, Satzkosten, Kosten fiir die Anfertigung
von Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
der Druckvorlagen tragt der Auftraggeber.

(2) Eine nachtrégliche Anderung der Preisliste bleibt vorbehalten. Gegentiber Nicht-Kaufleuten
ist eine nachtragliche Erhdhung der Preise nur wirksam, soweit der von der Anderung betroffene
Auftrag oder einzelne Abrufe innerhalb eines Auftrags spater als vier Monate nach Vertragsschluss
ausgefiihrt werden sollen. Nachlasse bestimmen sich nach der jeweils glltigen Preisliste.

(3) Der Verlag wird Preisanderungen fir bestétigte Werbeauftrage mindestens einen Monat vor
Verdffentlichung des Werbemittels ankiindigen; im Falle einer Preiserhdhung steht dem Auftrag-
geber ein Ruicktrittsrecht zu. Die Erkldrung des Riicktritts muss dem Verlag innerhalb von 14 Tagen
seit Erhalt der Mitteilung tiber die Preiserhthung schriftlich zugehen.

(4) Werbevermittler sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit
den Werbetreibenden an die Preislisten des Anbieters zu halten. Eine vom Anbieter gewéhrte
Mittlervergltung darf an die Werbetreibenden weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
Es wird darauf hingewiesen, dass die Werbevermittler diesen Umstand Vertragspartnern offen zu
legen haben.

(5) Der redaktionelle und kartografische Inhalt eines Werkes ist unabhangig von geschalteten An-
zeigen. Eine Zahlungsminderung ist in jedem Fall ausgeschlossen, auch wenn sachliche Méngel
des redaktionellen Inhalts festzustellen sind. Genauso verhalt es sich mit etwaigen Unzulanglich-
keiten der Kartografie. Sie berechtigen nicht zur ganzen oder teilweisen Leistungsverweigerung
oder zur vorzeitigen Beendigung des Auftrags. Vom Anbieter vorgelegte Muster oder Verkaufs-
unterlagen stellen keine verbindliche Zusicherung tiber Qualitét, Inhalt und Form des Werkes bzw.
Werbetrégers dar.

(6) Wird ein Werbeauftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschiedsbetrag
zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Anbieter zu erstatten.

8. Abrechnung, Zahlungsverzug

(1) Die Rechnungsstellung erfolgt, sofern vertraglich nicht anders vereinbart, unmittelbar nach
Vero6ffentlichung der Anzeige oder der Werbemittel und grundsétzlich in EURO. Der Rechnungs-
betrag ist mit Erhalt rein netto zahlbar.

(2) Zahlungen sind zu leisten an:

Empfénger: MAIRDUMONT MEDIA
IBAN: DE 2160 06010100 0217 7622
BIC: SOLADEST

(3) Objektiv begriindete Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers berechtigen den An-
bieter, auch wahrend der Laufzeit des Vertrages, die Schaltung weiterer Werbemittel, abweichend
vom urspriinglich vereinbarten Zahlungsziel, von der Vorauszahlung des Betrages und dem un-
verziiglichen Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrége, abhéngig zu machen.

(4) Der Anbieter ist berechtigt, fehlerhafte Rechnungen innerhalb von sechs Monaten nach Rech-
nungsstellung zu korrigieren.

(5) Aufrechnung und Zuriickbehaltungsrechte kénnen vom Auftraggeber nur ausgelibt werden,
wenn seine Gegenanspriiche unbestritten oder rechtskraftig festgestellt sind. Bei Zahlungsverzug
oder Stundung werden bankiibliche Zinsen und Einziehungskosten berechnet. Dem Auftraggeber
bleibt der Nachweis eines wesentlich geringeren Schadens vorbehalten. Der Anbieter kann bei
Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Zahlung zurlickstellen
und fir die restliche Schaltung Vorauszahlung verlangen.

9. Gewahrleistung des Anbieters

(1) Ist die verdffentlichte Anzeige ganz oder teilweise unleserlich, unrichtig oder unvollstandig ab-
gedruckt, hat der Auftraggeber Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber
nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Anbieter hat das
Recht, eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn diese einen Aufwand erfordert, der in einem gro-
ben Missverhaltnis zu dem Leistungsinteresse des Auftraggebers steht, oder diese flr den An-
bieter nur mit unverhaltnismaBigen Kosten moglich ware. Lasst der Anbieter eine ihm zur
Ersatzanzeige gesetzte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht
einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Stornierung des An-
zeigenauftrages. Bei unwesentlichen Méngeln der Anzeige ist die Stornierung des Anzeigenauf-
trages ausgeschlossen. Eine Gewahrleistung des Anbieters entféllt, wenn und soweit der Mangel
der Veroffentlichung auf einem Mangel der vom Auftraggeber gelieferten Druckvorlagen oder
sonstigen Werbemittel beruht. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen binnen
eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, im Ubrigen innerhalb von vier Wochen seit
Erstveréffentlichung der Anzeige, geltend gemacht werden.

(2) Der Anbieter wird im Fall hdherer Gewalt und bei vom Anbieter unverschuldeten Arbeitskampf-
maBnahmen von der Verpflichtung zur Auftragserfiillung frei. Schadensersatzanspriiche bestehen
deswegen nicht.

(3) Bei Betriebsstérungen oder Eingriffen durch hohere Gewalt (z.B. Arbeitskdmpfe, Beschlag-
nahme, Verkehrsstérungen, allgemeine Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen) —
sowohl im Betrieb des Anbieters als auch in fremden Betrieben, deren sich der Anbieter zur Er-
fullung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Anbieter Anspruch auf volle Bezahlung der ver-
offentlichten Anzeigen, wenn das Verlagsobjekt mit mindestens 80 % der geplanten Auflage der
vorangegangenen Auflagennummer produziert worden ist. Bei geringeren Verlagsauslieferungen
wird der Rechnungsbetrag verhaltnisméaBig gekdirzt.

(4) Bei telefonisch aufgegebenen Auftragen, Anderungen oder Konkretisierungen haftet der An-
bieter nicht fiir Ubermittiungsfehler.

10. Haftung

(1) Der Anbieter haftet unabhéngig vom Rechtsgrund nur fur vorsatzliches oder grob fahrlassiges
Verhalten seiner gesetzlichen Vertreter oder Erfiillungsgehilfen. Eine dem Grunde nach bestehende
Haftung ist auf vertragstypische, vorhersehbare Schaden begrenzt. Gleiches gilt fiir eine persén-
liche Haftung der gesetzlichen Vertreter, Erflllungs- oder Verrichtungsgehilfen. Die vorstehenden
Beschrankungen gelten nicht fiir Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der
Gesundheit, sowie fur vertragstypische, vorhersehbare Schaden aus der Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten.

11. Rechtswahl, Erfiillungsort, Gerichtsstand

(1) Entgegenstehende oder von diesen Geschéftsbedingungen abweichende Bedingungen des
Auftraggebers werden nicht anerkannt. Die Anerkennung entgegenstehender Bedingungen bedarf
der Textform.

(2) Es gilt ausschlieBlich das Recht der Bundesrepublik Deutschland unter Ausschluss des UN-
Kaufrechts, soweit nicht zwingend die gesetzlichen Vorschriften entgegenstehen.

(3) Sollte eine dieser Bestimmungen nichtig sein oder werden, so wird die Wirksamkeit der tbrigen
Bestimmungen hiervon nicht berihrt.

(4) Erfullungsort fur die Zahlung und Gerichtsstand ist, soweit nicht gesetzliche Vorschriften ent-
gegenstehen, Stuttgart. Gerichtsstand ist Stuttgart auch fiir Personen, die keinen allgemeinen
Gerichtsstand im Inland haben, sowie fiir Personen, die nach Vertragsabschluss ihren Wohnsitz
oder gewohnlichen Aufenthalt ins Ausland verlegen, oder deren Wohnsitz oder gewdhnlicher Auf-
enthalt im Zeitpunkt der Klageerhebung nicht bekannt ist.

12. Datenschutz
(1) Der Werbeauftrag wird unter Berticksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen Bestim-
mungen abgewickelt.
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