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ADAC Kartografie
Baedeker
Dorling Kindersley
DuMont
Falk
Kompass
Marco Polo
National Geographic Reiseführer

Marco Polo Reiseführer

GfK Consumer
Panel 2009
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Markenprofil
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Die Leserschaft

� Aktiv und trendbewusst – sie gehen gerne aus, treffen sich mit Freunden

� Fit und Gesund – sie interessieren sich für Fitness und Wellness

� Offen und neugierig – von fremden Kulturen bis hin zu neuen Lifestyle-
Produkten oder Trendlocations
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Die Leserschaft

Nahezu ausgeglichen

Männlich
49%Weiblich

51%

Quelle: GFK Consumer Panel 2009

Geschlecht
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Die Leserschaft

Schwerpunkt liegt auf 
unter 50 Jahren

25%

19%

22%

21%

13%

Über 60 Jahre

50-59 Jahre

40-49 Jahre

30-39 Jahre

bis 29 Jahre

Alter

Quelle: GFK Consumer Panel 2009
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Die Leserschaft

Überdurchschnittliches 
monatliches Haushalts-
Nettoeinkommen

38%

18%

17%

17%

10%

3.000 € und
mehr

2.500 € bis
2.999 €

2.000 € bis
2.499 €

1.500 € bis
1.999 €

bis 1.499 €

Haushaltsnettoeinkommen

Quelle: GFK Consumer Panel 2009



m
ed

ia
.m

ai
rd

um
on

t.c
om

Schulbildung

Schwerpunkt liegt bei 
mittlerer 
Reife/Realschule

44%

47%

9%

Abitur/Studium

Mittlere Reife/
Realschule

Hauptschule

Die Leserschaft

Quelle: GFK Consumer Panel 2009
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Greta Weller
Verkaufsleitung Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 1099
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
g.weller@mairdumont.com

MAIRDUMONT
Marco-Polo-Straße 1
73760 Ostfildern
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
www.media.mairdumont.com

Ihr Kontakt

André Vieren
Junior Account Manager Markenartikel
Telefon: + 49 711 45 02 - 4246
Telefax: + 49 711 45 02 - 1012
a.vieren@mairdumont.com


