thomascook.de

Formate und Preise

Superbanner 728 x 90

Medium Rectangle 300 x 250
Skyscraper 120 x 600/ 160 x 600
Newsletter 5 Zeilen a 65 Zeichen

Weitere Formate und Sonderwerbeformen auf Anfrage.
Allen Preisangaben ist die gesetzl. MwSt. hinzuzurechnen.
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Kurzbeschreibung

Die Marke Thomas Cook steht fiir
hervorragende Qualitat, hohe Si-
cherheit und besondere Individuali-
tat auf Pauschalreisen. Das Online
Reisebliro thomascook.de trans-
feriert diese Positionierung konse-
quentins Internet. Der User findet
hier eine veranstalteriibergreifende
Auswahl hochwertiger touristischer
Angebote. Mehr als 47 ausgewahlte
Reiseanbieter im direkten Vergleich
halten fir jeden Urlaubstyp den
richtigen Urlaub bereit.

Zielgruppe

Eine ausgepragte Reiseaffinitat
zeichnet thomascook.de User aus.
Die Nutzungshaufigkeit des Inter-
nets als Informationsquelle spie-
gelt sich im Kaufverhalten wider.
eCommerce ist fester Bestandteil
im Leben der thomascook.de
Userschaft.

Reichweite

* Page Impressions (@ I. HJ 2011):
9,6 Mio./Monat /&,

e Visits (@ 1. HJ 2011):
910.000/Monat /.

¢ Unique User: 690.000/Monat
(AGOF e.V./internet facts 2011-1)

e Newsletter Abonnenten: 155.000
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Neckermann-Reisen.de

Kurzbeschreibung

Als einer der grofiten und be-
kanntesten Reiseveranstalterin
Deutschland hat Neckermann
Reisen in den letzten 40 Jahren die
Urlaubstraume von mehr als 80
Millionen Urlaubern erfillt. Unter
dem Motto ,Neckermann macht’'s
mdoglich” steht der Veranstalter
fur gute Qualitat zu glinstigen
Preisen. Einen Schwerpunkt setzt
Neckermann Reisen auf Angebote
fir Familienurlaub. Sein Reise-
versprechen halt der Veranstalter
auch fir seine Onlinekunden:
Clever buchen, giinstig reisen!
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MAIRDUMONT
MEDIA

Zielgruppe

Die Userschaft von Neckermann-
Reisen.de bevorzugt Pauschalrei-
sen. Die HaushaltsgroBe umfasst
bei nahezu 50 % der User 3 Per-
sonen und mehr. Der Anteil an
Familienangeboten innerhalb des
Reiseportfolios ist entsprechend
hoch.

Reichweite

 Page Impressions (@ 1. HJ 2011):
8,7 Mio./Monat /&

e Visits (@ 1. HJ 2011):
1,06 Mio./Monat /&

¢ Unique User: 770.000/Monat
(AGOF e.V./internet facts 2011-1)

e Newsletter Abonnenten: 137.000

Formate und Preise

urlaub.de

Kurzbeschreibung

Das kompetente Online Reisebliiro
fuir Pauschalreisen oder Indivi-
dualurlaub - User kénnen unter
mehr als 50 Reiseveranstaltern,
z.B. Neckermann Reisen, TUl oder
Bucher Reisen Angebote und Preise
vergleichen. Zudem finden sich

Superbanner 728 x 90 35,
Medium Rectangle 300 x 250 35,
Skyscraper 120 x 600/ 160 x 600 35,-
Newsletter 5 Zeilen & 65 Zeichen 25,-

Weitere Formate und Sonderwerbeformen auf Anfrage.
Allen Preisangaben ist die gesetzl. MwSt. hinzuzurechnen.

Uber 76.000 Urlaubstipps in der
urlaub.de Community. Die Produkt-
auswahl reicht von Pauschalurlaub,
Lastminute Urlaub, Flige, Hotels,
Skiurlaub, Rundreisen bis hin zu
Urlaub in Ferienwohnungen oder
Urlaub auf dem Kreuzfahrtschiff -
mit Tiefpreisgarantie.

Zielgruppe

Ein Drittel der urlaub.de User sind
zwischen 20 und 29 Jahre. Sie
zeichnen sich durch hohe Internet-
affinitat und Preissensitivitat aus.

Reichweite

* Page Impressions (@ I. HJ 2011):
600.000/Monat /4

e Visits (@ 1. HJ 2011):
120.000/Monat A

e Unique User: 90.000/Monat
(AGOF e.V./internet facts 2011-1)

e Newsletter Abonnenten: 24.000
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